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Grundlage eines Gigapixel Panorama ist eine Aufnahmetechnik, bei der mit mehreren Kameras ein

Uberdimensioniertes Bild erstellt wird. Die GroRRe des Bildes ermdglicht eine zuvor nicht gekannte Darstellung von

Details. Dies wird moglich, durch die Zusammensetzung des Bildes aus vielen Einzelbildern — daher auch der FO”OW US on
Name Gigapixel.

Y ;
Ein einzelnes Bild wird mit 21 bzw. 60 Megapixeln aufgenommen. Im Regelfall besteht das Gigapixel Panorama ﬂ =
aus 24 Einzelbildern a 21 bzw. 60 Megapixel — dies ergibt eine Gesamtsumme von 504 bzw. 1440 Megapixeln.

Driickt man diese GroRe in Gigapixel aus, so kommt man auf eine GroRe von 0,504 bzw. 1,44 Gigapixel.
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¢ Aufnahme von 24 Bildern a 21 bzw. 60 Megapixel
* Digitales Zusammenfiigen ,Stitching“ zu einem Gigapixel Panorama
* 0,5-1,4 Gigapixel finale BildgréRe

Navigation innerhalb des Gigapixel Panoramas

Um das Bild in voller GréRe genieRen zu kdnnen wird eine Steuerungssoftware eingebunden. Uber
selbsterklarende Bedienelemente kann der Nutzer durch das Bild scrollen und zoomen und sich so die
gewlinschten Details ansehen und den Bildausschnitt eigenhandig bestimmen.

¢ Steuerungssoftware zum Navigieren im Bild
¢ Heranzoomen auf Details
* Bewegen innerhalb der Bildbereiche

Mehrwert durch Anbindung des Gigapixel
Panoramas an Facebook

Der maRgebliche Mehrwert, den Aspekteins |hnen als Kunde anbietet, ist die Einbindung von Facebook in das
Gigapixel Panorama. Durch die Verbindung beider Technologien 6ffnen sich bisher nicht gekannte Mdglichkeiten.
Die Facebook Nutzer markieren sich innerhalb des Gigapixel Panorama Bildes. Der Funktionsweise von Facebook
folgend wird diese Markierung auf dem Bild umgehend allen Facebook Freunden des Nutzers angezeigt — durch
diesen Mechanismus verteilt sich das Gigapixel Panorama viral und organisch in der Facebook Community.
Leichtlassen sich so Reichweiten im Millionenbereich erzielen.

¢ Facebook Einbindung via API

¢ Facebook Nutzer kdnnen sich auf dem Bild markieren

e Markierungen von Nutzern werden auf deren Facebook Seite angezeigt

¢ Facebook Freunde von markierten Nutzern werden tiber die Markierung ihres Facebook Freundes informiert
¢ Reichweite durch Facebook Verlinkung: Bei 3000 Verlinkungen fast 500.000 Empfanger

Weitere Einsatzmdglichkeiten des Gigapixel
Facebook Panoramas

Die Gigapixel Technologie mit Facebook Anbindung kann auch véllig anders genutzt werden. Anstatt ein Gigapixel
Bild als bewegbaren Hintergrund anzulegen, kann beispielsweise auch eine lllustration als Hintergrund angelegt
werden, auf der sich die Nutzer markieren kdnnen. Anreiz dazu kann ein Gewinnspiel sein, bei dem Nutzer, die sich

markiert haben gewinnen kénnen. Der Raum der Mdglichkeiten ist nahezu unbegrenzt.

Best Practice Beispiel: Karslberg Gigapixel
Panorama mit Facebook Anbindung

Zum Karlsberg Fanfoto

Ein Best Practice Beispiel dieses Produkts, dass schlisselfertig ausgeliefert wird, ist das Karlsberg Gigapixel
Panorama mit Facebook Anbindung. Das Bild wurde 2011 erstellt. Dahingehend gilt es zu beachten dass die
Technik von Kamera und Software zwischenzeitlich weiterentwickelt wurde, so dass aktuell noch scharfere und

detailtreuere Aufnahmen maglich sind.

In diesem Fall wurden 14.000 (in Worten: Vierzehntausend) Personen auf der Westkurve des Fitz Walter Stadions


http://www.fanfoto.karlsberg.de/

des 1. FC Kaiserslautern fotografiert.

Das erstellte Gigapixel Panorama ist an Facebook angebunden, so dass die abgebildeten Personen sich selbst
markieren kénnen. Dies geschah binnen der ersten 24 Stunden Uber 3000-mal. Mit Gber 3000 Markierungen, bei
Facebook Tags genannt, ist das Karlsberg Gigapixel Panorama von Aspekteins zugleich das Bild mit den meisten
markierten Personen in Deutschland.

Bzgl. der Verlinkung und der Anbindung an Facebook gilt es zu beachten, dass die von Facebook bereitgestellte API
konstant weiterentwickelt wird. Die Anpassung an die aktualisierte Facebook Schnittstelle, sowie das Monitoring
ebenjener bieten lhnen die Aspekteins GmbH ebenfalls an. Bei dem gezeigten Best Practice Beispiel wurde die
API letztmals 2012 aktualisiert und keine Verlangerung der Aktualisierung beauftragt — dahingehend kann die
Anbindung an Facebook u.U. nicht mehr gewéahrleistet sein. Dennoch ist das Bild jederzeit abrufbar und bedienbar

Betrachtet man das Ergebnis allein dieser Kampagne, so wurden binnen 24 Stunden mehr als 1500 neue Fans fur
die Facebook Page des Auftraggebers generiert.

Weiterhin erschien das Bild allein durch die Markierungen der Facebook Nutzer auf mehr als 450.000
Facebookseiten. Wie ist das mdoglich? Dieser Effekt erklart sich durch die Funktionsweise der Facebook
Einbindung: Jeder Nutzer, der sich markiert, postet damit zugleich seine Markierung auf dem Gigapixel auf seiner
eigenen Facebook Seite — was wiederum all seinen Facebook Freunden als Hinweis und Link angezeigt wird. Bei
einer durchschnittlichen Freundeszahl von 150 Facebook Freunden ergibt sich hieraus eine Reichweite von 3000
(Verlinkungen) * 150 (Facebook Freunde, denen die Markierung angezeigt wird) 450.000 Empfangern.

Die ganze Kampagne war ein enormer Erfolg und konnte somit deutlich zur Imagestarkung der Marke in den
sozialen Netzwerken und der Online Community beitragen.

Interesse? Nehmen Sie Kontakt mit uns auf!
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