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Das Jahresforum fiir neue Realitaten
3. November 2016 | Hotel im Wasserturm, Koln

LEADPARTNER
Augmented & Virtual Reality im Unternehmenseinsatz AS P EKTI:“\! b
2. November 2016 | Praxisseminar hlhr e nonos

Inspirierende Keynotes, praxisnahe Vortrage & eine begleitende Fachausstellung



GERMAN VIRTUAL REALITY FORUM, 3. November 2016

Willkommen!

Augmented und Virtual Reality sind als neue Technologiebereiche nicht mehr weg
zu denken. Die virtuellen und digitalen Rdume sind zunehmende Bestandteile der
"realen" Welt. Wo finden VR/AR-Technologien in der Industrie Anwendung und
wie nutzt es dem Digitalen Marketing? Das Jahresforum fiir neue Realitdten zeigt
Unternehmen neue Wege fur Digitales Marketing, Ausbildung/Schulung, Vertrieb
und darUber hinaus, welches Potenzial die neuen Medien aufweisen.

Lassen Sie sich inspirieren und finden Sie lhren Weg in der digitalen Transformation!
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German VR Forum 2016:

> Internationale Keynote-Vortrage

> Impulse, Austausch und Inspiration
> Networking-Zone

Moderation:
Markus Pargfrieder, Head of Multimedia Lab, Netural GmbH, Linz

ZIELGRUPPE

Teilnehmer auf Entscheider-Ebene wie: Leiter Innovation, Business Development, CRM,
Marketing, Service, Vertrieb, Technik, Produktion, F&E sowie Unternehmer, die AR/VR
anwenden oder vor dem Einsatz stehen.




M. Gerards
D. Guthor

INSPIRIERENDE KEYNOTES UND VORTRAGE

DEMATERIALISIERUNG & VIRTU v, NEUE INDUSTR A

Wie Cyberphysische Systeme unseren Alltag begleiten o’ Potentiale heu,’cﬁer VR/AR ati

Karl-Heinz Land, Digital Darwinist & Evangelist, neuland, KéIn von Untern I en
Dr. Michael Irt, Ma

I
e

AUGMENTED REALITY BASIERTE MOBILE WARTUNG /

INSTANDHALTUNG IN DER INDUSTRIE 2 ? EINSATZPOTENTI

Wertschoépfender Einsatz von Daten und Wisse erne g Recruiting / Ausbildung am prak

IT-Technologien - Stadtplanung am Bsp. Flughafen Ziirich : e
Alexander Mankel, Geschéftsfiihr gmensys Deutschland GmbH, Schwelm . ; Arne Schonleben, COC ion.rock: i

AUDI’S DRIVE FOR ESS-ANWENDUNGEN b

Der Virtuelle Showroom — Audi City VR-Mehrwertanalyst ie Umsetzung von Digitalisier
Thomas Orenz, Virtual Reality / Sales Content, AUDI AG, Ingolstadt (tbc) 4 fur KMUs und Grof3 ;
i { Dorothee Ebert, Seni

erin, KPMG, Frankfurt am Main
aftsfihrer, present4D, Disseldorf

e

VR & MARKENKOMMUNIKATION
Lésungsansatze integrierter Kampagnen in VR und 360°
\or; Geschaftsflhrer, Aspekteins, Saarbriicken

A. M.ankel._

M. Olbert

Th. Orenz
A. Schénleben

| www.germanvrforum.de



1. German VR Forum | 3. November 2016, Hotel im Wasserturm, Koln

=Hilol Begrif3ung WILLKOMMEN BEIM GERMAN VR FORUM | Moderator: Markus Pargfrieder, Head of Multimedia Lab, Netural GmbH, Linz

cHilsl Keynote DEMATERIALISIERUNG & VIRTUELLE REALITAT | Wie Cyberphysische Systeme unseren Alltag begleiten
Karl-Heinz Land, Digital Darwinist & Evangelist, neuland, KéIn

LN Keynote VR UND AR SYSTEME | Technologien fur interaktive und immersive Anwendungen

Dr. Jens Herder, Interaktives Virtuelles Studio, Hochschule Dusseldorf

HIN Pause

(ECE Vortrag VR & MARKENKOMMUNIKATION
Ldsungsanséatze integrierter Kampagnen in VR und 360°
Daniel Guthor, Geschaftsfuhrer, Aspekteins, Saarbriicken

({451 Vortrag
VIRUTAL REALITY UND 360° VIDEO — WAS STECKT HINTER DEM HYPE?

Stolpersteine — gezielt First-Mover Fehler vermeiden
Clarence Dadson, Senior Artdirector, Design4real, Minchen

(k1 Vortrag
EINSATZPOTENTIALE VON AUGMENTED & VIRTUAL REALITY

Recruiting/Ausbildung am praktischen Beispiel & Gebaude- und Stadtplanung am Bsp. Flughafen Zurich

Arne Schoénleben, COO, innovation.rocks, Wien

(PH LT Gemeinsames Mittagessen in der Networkingzone

IEECLN  Keynote VIRTUAL REALITY NON-GAMING BUSINESS-ANWENDUNGEN
VR-Mehrwertanalyse und Tools fir die Umsetzung von Digitalsierungsstrategien
Dorothee Ebert, Senior Managerin, KPMG, Frankfurt am Main
Dr. Michael Gerards, Geschaftsfuhrer, present4D, Dusseldorf

D. Guthor
J. Herder
K.-H. Land

C. Dadson
M. Gerards

M. Pargfrieder
A. Schénleben




Parallelprogramm

Pause

Keynote

Ende German VR Forum
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S. Hildebrandt

ANFORDERUNGEN UND EINSATZGEBIETE

EINER INDUSTRIETAUGLICHEN AR-DATENBRILLE
Praxisbeispiele im Stahlwerk, im Fern Support

und bei der flexiblen Produktion

Prof. Dr.-Ing. Rigo Herold, Digitale Systeme,

Westsachsische Hochschule Zwickau

VIRTUAL REALITY IM MASCHINEN- UND ANLAGENBAU
AM BEISPIEL DER METALLUMFORMUNG

Engineering, Projektierung & technischer Vertrieb —

mit Blick in die Zukunft

Stefan Hildebrandt, \ertriebsingenieur, AP&T, Burbach

Julian Hermle, Geschéafsfuhrer, CMC Engineers, Hulben

AUGMENTED REALITY BASIERTE MOBILE WARTUNG/
INSTANDHALTUNG IN DER INDUSTRIE

Wertschdpfender Einsatz von Daten und Wissen

durch moderne IT Technologien

Alexander Mankel, Geschaftsfihrer, Augmensys Deutschland, Schwelm

©
| X
c
<
=
b <

M:-Olbert

p

Th. Orenz

NEUE WEGE IM DIGITALEN MARKETING & VERTRIEB

AUDI'S DRIVE FOR

Game Engine B2C Cloud Streaming
Thomas Orenz, Virtual Reality/Sales Content,
AUDI AG, Ingolstadt

MAL EBEN EINE VR-PRASENTATION ERSTELLEN
Workflow flr effiziente VR-Projekte & Use-Case

von Doosan im globalen Messeeinsatz

Diana Baganz, Leiterin Marketing & Kommunikation,

Doosan Lentjes, Ratingen

Thomas Trzaska, Geschaftsfihrer, present4D, Dusseldorf

VR & AR INNOVATIONEN IM ELEKTROGROSSHANDEL
Sonepar’s Kunden & Partner spuren die Trends

Bernhard Kothenbiirger, Leiter Zentrales Marketing,

Sonepar Deutschland GmbH, Isernhagen

Markus Rall, Griinder & CEOQO, viality, Dortmund

Th. Trzaska

NEUE INDUSTRIELLE ANWENDUNGSPERSPEKTIVEN FUR VR/AR
Potentiale heutiger VR/AR-Technologie in der digitalen Transformation von Unternehmen

Dr. Michael Olbert, Manager Multi Domain Simulation, Airbus Group, Hamburg

| www.germanvrforum.de




Praxisseminar | 2. November 2016, 10.00 - 17.00 Uhr

IM UNTERNEHMENSEINSATZ

lhre Seminarleitung

Marilena Abt, Senior Innovation Advisor,
TRENDONE, Hamburg

Arne Schonleben, COO,
innovation.rocks, Wien

Augmented & Virtual Reality (AR/VR) in der Praxis

Was sagt die Trendforschung zu AR/VR? Wo stehen diese Technologien und
in welchen Bereichen wird das branchenubergreifende Medium genutzt?
Das Praxisseminar vermittelt Innen kompakt an einem Tag alle wesent-
lichen Aspekte der Trendforschung, zeigt fihrende Anwendungsfelder von
AR/VR und gibt einen Uberblick ber die aktuellen Technologien.
Auf3erdem haben Sie die Chance, in Live-Demos unterschiedlichste Head-
Mounted-Displays (HMDs) selbst auszuprobieren und mehr Uber ihre
Einsatzmaoglichkeiten zu erfahren.

Sie bekommen das Potenzial von AR/VR vermittelt und gezeigt, welche
neuen Geschéaftsmodelle sich durch den Einsatz von der neuen Techno-
logien er6ffnen kdnnen.

TRENDONE und innovation.rocks begleiten das Seminar mit spannenden
Vortrédgen und erprobten Innovationsmethoden und fuhren Sie an die
Themen Trendforschung und deren Umsetzung in Unternehmen heran.

AUGMENTED & VIRTUAL REALITY

)\ Schénleben

/IELGRUPPE

Das Seminar wendet sich an Personen aus folgenden Bereichen: Innovation Manage-
ment, Business Development, CRM, Marketing, Service, Vertrieb, Technik, Produktion,
F&E o0.4. sowie an Unternehmer, die AR/VR anwenden oder vor dem Einsatz stehen.

Agenda

10:00 Uhr
10:05 Uhr

10:30 Uhr

1115 Uhr
11:45 Uhr

12:15 Uhr
13:15 Uhr
14:15 Uhr
16:30 Uhr
16:00 Uhr
16:15 Uhr
17:00 Uhr

Begrifung

Impulsvortrag: Trend School

Swantje Fischenbeck, TRENDONE, Hamburg
Keynote: The Future of Virtual Reality

Marilena Abt, TRENDONE, Hamburg

Trend Café: Speed Dating mit Trends

Vortrag: Einsatzpotenziale von Augmented Reality
Arne Schonleben, innovation.rocks, Wien
Mittagspause

Future Space: Testen Sie selbst die neusten VR Anwendungen
Radical Game Ideation

Business Innovation Modelling

Pause

Pitch + Ideenbewertung

Voraussichtliches Ende des Seminars



3 Grunde, dieses Seminar zu besuchen

Seminarinhalt

Schwerpunkt I:
GRUNDLAGEN & EINFUHRUNG

> Trendforschung und Motivation
fur VR/AR

> Trendidentifikation — Perspektiven
und Grenzen fur die Anwendung

> Kurzworkshop: ,Trend Café" —
Speed Dating mit den VR-Trends

Schwerpunkt Il :
AR/VR IN DER PRAXIS

> Uberblick tiber die Technologien —

Live Demos

> Anwendungsbeispiele,

Best-Practice

> Kurzworkshop: Selbsterfahrung

mit den neusten VR/AR-Datenbrillen

Schwerpunkt Il :
METHODE
,BUSINESS INOVATION MODELLING*

> Potenzial fur AR/VR im eigenem
Unternehmen identifizieren

> Konzeptentwicklung

> Workshop: Business Innovation
Modelling

1TREND GNe

| www.germanvrforum.de |



Referentinnen

Marilena Abt arbeitet als Beraterin im Bereich Innovation Services und berdt Unternehmen in der Fra-
gestellung, wie sie aus Trends wertschépfende Innovationen fur ihr Geschaftsfeld entwickeln kénnen. Vor
TRENDONE arbeitete Marilena Abt mehrere Jahre im Marketing und spater Business Development eines
international tatigen Konsumguterherstellers in der Schweiz. www.trendone.com

Diana Baganz ist seit 2014 bei dem Energieerzeugungsspezialisten Doosan Lentjes — Teil der globalen Doos-
an Gruppe — verantwortlich fir Marketing und Kommunikation mit Schwerpunkt auf die Entwicklung globaler
| Kommunikationsstrategien, sowie Erstellung von zielgruppenspezifischem Content. Innerhalb der Gruppe
p mit weltweit mehr als 40.000 Mitarbeitern fuhrte sie VR erfolgreich ein. www.doosanlentjes.com

Clarence Dadson ist Inhaber von Designdreal, einer Crossmedia Kreativ-Agentur mit Virtual Reality und 360° Vi-
deo Fokus mit tiber 20 Jahre Erfahrung in der Kreation, im Design und der Entwicklung on On- und Offline-Anwen-
dungen zurtickblicken. Als First-Mover ist er immer am Puls der Zeit und adaptiert neue Technologien. Clarence
ist Initiator der 360° Video Meetup Events und der Virtual Reality Community EUVR. www.designdreal.de

Dorothee Ebert ist Senior Managerin im Bereich Customer Consulting der KPMG. Sie verantwortet dort die
Solution , Business Model Innovation” und berét Unternehmen rund um das Thema , Geschéaftsmodell”. Sie ist
| Autorin der Studie ,Neue Dimensionen der Realitét”, die die Potenziale von Virtual und Augmented Reality fir
_ Unternehmen in zahlreichen Branchen analysiert. www.home.kpmg.com

Swantje Fischenbeck ist Trainee Innovation Advisor bei TRENDONE. Sie unterstutzt das Team der Innova-
tion Services in der Innovationsberatung von Unternehmen und ist verantwortlich fur das Workshop-Format
LAfternoon for Innovators”. In ihrer Bachelorarbeit befasste sie sich mit den Chancen und Herausforderungen,
welche sich aus dem Mega-Trend der Individualisierung fur Unternehmen ergeben. www.trendone.com

Dr. Michael Gerards ist Mitbegrinder und Geschéftsfihrer der present4D GmbH mit Sitz in Disseldorf.
present4D ist eines der fuhrenden Unternehmen im Bereich Multimedia-Dienstleistungen, Software und
Beratung mit Fokus auf die Umsetzung von Virtual Reality-Anwendungen im industriellen und non-gaming
Business-Umfeld. www.present4D.de

Daniel Guthor war vor Griindung der Aspekteins GmbH bei Microsoft und SAP tatig, und brachte dort seine
Leidenschaft fir zukunftsweisende Ideen ein. Tiefgreifendes Verstandnis digitaler Technologien in Kombination
mit dem Tagesgeschéft der Medienproduktion fuhrte schnell zu der Entscheidung, diese zusammenzufuhren.
Heute entwickelt Daniel Guthor federfihrend die VR-Strategien der Aspekteins GmbH. www.aspekteins.com

Prof. Jens Herder ist seit 2000 Professor fur Virtuelles Studio / Virtuelle Realitat an der Hochschule Dis-
seldorf. Davor sammelte er an der neugegrindeten Universitat von Aizu in Japan internationale Erfahrung.
1999 erhielt er seinen Doctor of Philosophy in Engineering von der Universitat Tsukuba. 2004 griindete er als
Editor-in-Chief das Journal of Virtual Reality and Broadcasting. www.hs-duesseldorf.de

Julian Hermle ist seit 2010 im Bereich der industriellen VR-Anwendungen tatig und ist Experte fur tech-
nische Visualisierungen. Die CMC Engineers GmbH hat die Vision, Virtual Reality einer breiten Masse im
Maschinen- und Anlagenbau zur Verfligung zu stellen. www.cmc-engineers.de

Prof. Dr.-Ing. Rigo Herold ist Professor fur Digitale Systeme an der Westsachsischen Hochschule Zwickau.
Seine Forschungsschwerpunkte liegen in den Bereichen Interaktive Datenbrillen, Hardware der Augmentierten
Realitét (AR), Hardwareintegration von AR-Fahrerinformationssystemen und Mensch-Maschine-Schnittstellen.
Davor war er Gruppenleiter fur Systemdesign, Fraunhofer-Forschungseinrichtung. www.de.aptgroup.com

Stefan Hildebrandt ist fir den technischen Vertrieb im Raum Deutschland zustandig. Er ist seit
drei Jahren fur AP&T tétig und ist Experte im Maschinen- und Anlagenbau fur die Metallumformung.
www.de.aptgroup.com

Karl-Heinz Land ist geschéftsfihrender Gesellschafter der neuland GmbH & Co. KG in K&In. Davor unter
anderem bei MicroStrategy, VoiceObjects und Oracle. 2006 wurde Karl-Heinz Land vom "Time Magazine"
mit dem "Technology Pioneer" Award ausgezeichnet. Co-Autor des Bestsellers "Digitaler Darwinismus - der
stille Angriff auf Ihr Geschaftsmodell und Ihre Marke". www.neuland.digital

Alexander Mankel, Geschaftsfihrer der Augmensys Deutschland GmbH, ist seit mehr als 20 Jahren Experte
auf dem Gebiet ,Industrielle Anwendungssoftware”. Seine Schwerpunkte liegen in der Analyse, Strategie, Ge-
schaftsmodell- und Projektentwicklung im Bereich Augmented Reality basierte, mobile Technologien. Zu den
Kunden gehoéren schon heute namhafte Grof3konzerne sowie KMUs. www.augmensys.com

Dr. Michael Olbert ist Forschungs-Teamleiter und Innovation Manager fir verschiedene interne VR/AR-
Anwendungen bei Airbus. Er begann seine berufliche Laufbahn 2000 bei der DaimlerChrysler Forschung.
Es folgten verschiedene Stationen bei der EADS, spéter Airbus Group, in den Bereichen Simulation und
Virtuelle Realitadt. www.airbusgroup.com

Markus Pargfrieder ist seit 2011 Leiter von Multimedia Lab & Digital Touchpoints bei Netural. Daneben ist
er freiberuflich als TV Experte bei Sky Sport Austria tatig. Davor war er unter anderem Lektor fur Augmented
Reality an der FH Hagenberg. www.netural.com

Markus Rall ist Griinder von viality. Er begleitet Kunden bei der Wertschopfungskette, Uber die Beratung
bis zur Software-Lésung. Zudem ist er als wissenschaftlicher Forscher und Hochschullehrer fir , Augmen-
ted Reality” und ,Virtual Reality" tatig. 2016 hat er das Deutsche Institute fir Virtual Reality mitgegriindet.
www.viality.de

Arne Schénleben ist COO bei innovation.rocks. Gemeinsam im Team - bestehend u. a. aus VR/AR-
Ponieren, 3D-Artisten und Programmierern und Forschungseinrichtungen - entwickeln sie neue Ldsun-
gen und technologietbergreifenden Content. Innovation.rocks zahlt z.B. VW und Audi zu seinen Kunden.
www.innovation.rocks

Thomas Trzaska ist Mitbegriinder von present4D. Seit 2003 konzipiert und entwickelt er multimediale
360°- Rundgénge und Prasentationslésungen fir Industriekunden. Fur RWE dokumentierte er tber mehrere
Jahre den Baufortschritt des grof3ten Braunkohlekraftwerkes der Welt mit einer 360°-Zeitreise. Seit 2013 ist
sein Schwerpunkt die Entwicklung von VR Software. www.present4D.de
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Partner

LEADPARTNER

ASPEKTEINS

Die ASPEKTEINS GMBH bietet als ganzheitlicher und mehrfach ausgezeichneter Losungsanbieter samtliche Eck-
pfeiler der High-End Medienproduktion mit Schwerpunkt auf 360-Grad-Video und Virtual-Reality Anwendungen.
Von Beratung, Idee und Konzept bis hin zur Umsetzung und Verbreitung liefert Aspekteins sémtliche Bedarfe aus
einer Hand, getrieben von einem interdisziplindren Team aus erfahrenen Experten und einem starken, internationalen
Partnernetzwerk. Als Kunde profitieren Sie von tiefgreifendem Know-How, diversifizierter Branchenexpertise und
Kooperationen mit Forschungsinstitutionen und Industriegréfien wie Youtube und Google. www.aspekteins.com

GOLDPARTNER

innovation.rocks

PARTNER

OIS (DpresentdD  TRENN OKE




Der Veranstaltungsort - Tradition und Innovation
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Hotel im Wasserturm Im einst gréf3ten Wasserturm Europas, hinter denkmalgeschutzten, tber 140 Jahre
fFocue alten Mauern, verbirgt sich diese einzigartige Konferenzlocation, die Tradition und
Innovation auf auf3ergewodhnliche Art und Weise verbindet.

Der von dem englischen Ingenieur John Moore in den Jahren 1868 bis 1872 erbaute
Wasserturm ist mit seinem Durchmesser von 34 m und seiner Héhe von 35,5 m der
grof3te in Europa errichtete Wasserturm. Die Struktur des im Erdgeschoss 1,25 m
starken Mauerwerks ist sehr eindrucksvoll und wurde als ein wesentliches Gestal-
tungsmerkmal in die neue Hotelplanung einbezogen.

Der Turm hat es geschafft, einen kompletten Wandel zu vollziehen und doch seinem

Kern treu zu bleiben — einen geeigneteren Ort fur das ,German Virtual Reality Forum®
kann es wohl kaum geben? www.hotel-im-wasserturm.de

| www.germanvrforum.de |



www.germanvrforum.de
Per eMail: anmeldung@succus.at

VIRTUAL REALITY

Teilnahmegebiihr

Ein Format von: (bei einer Anmeldung bis 3. Oktober 2016, regular € 580,-)

s u C Teilnahmegebiihr

ESSENZ DES ERFOLGS
(bei einer Anmeldung bis 3. Oktober 2016, regular € 580,-)
Kombibuchung:

(bei einer Anmeldung bis 3. Oktober 2016, regular € 1.060,-)

Inbegriffen ist der Zutritt zu allen Programmpunkten, Unterlagen in elektronischer Form
sowie kulinarische Pausen und gemeinsame Essen.

Alle Preise exkl. 19% MwSt. Anmeldungen unterliegen unseren AGBSs:
http://www.germanvrforum.de/agb.html

Fir lhre Fragen stehen wir Ihnen gerne zur Verfligung: +43 1 319 09 34-10
SUCCUS GMBH | Wirtschaftsforen

Haizingergasse 54, 1180 Wien
Telefon: +43 1 319 09 34-0

info@succus.at
VERANSTALTUNGSORT: Sprechen Sie uns direkt an:
Barbara Schneeweiss, Projektmanagement
HOTEL IM WASSERTURM barbara.schneeweiss@succus.at
Kaygasse 2 Katharina Zauner, Projektleiterin
50676 Koin katharina.zauner@succus.at

Helmut Blocher, Geschaftsfihrer
helmut.blocher@succus.at




